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Nghiên cứu này tập trung vào việc xác định và đo lường các yếu tố hạn chế sự tham gia của sinh viên vào thương mại điện 
tử (TMĐT) tại TP. Hồ Chí Minh. Sử dụng lý thuyết hành vi dự định, lý thuyết rủi ro nhận thức và lý thuyết năng lực cá nhân, 
nghiên cứu đã xây dựng mô hình bao gồm các biến: Năng lực cá nhân, Nhận thức sự sở hữu từ TMĐT, Giao hàng chặng 
cuối, Rủi ro về kỹ thuật và công nghệ, Rủi ro về sản phẩm và Bảo mật thông tin. Kết quả cho thấy, các yếu tố này có tác động 
đáng kể đến quyết định tham gia TMĐT của sinh viên, từ đó đề xuất các giải pháp nhằm thúc đẩy sự phát triển TMĐT trong 
nhóm đối tượng này. 


Từ khóa: hạn chế sử dụng thương mại điện tử, hành vi dự định, rủi ro nhận thức, giao hàng chặng cuối 
Summary 


This study identifies and measures the factors limiting students' e-commerce participation in Ho Chi Minh City. The study 
uses the theory of planned behavior, the theory of perceived risk, and the theory of personal ability to build a model 
including the variables: Personal ability, Perceived ownership of e-commerce, Last mile delivery, Technical and technological 
risks, Product risks, and Information security. The results show that these factors significantly impact students decision to 
participate in e-commerce, thereby proposing solutions to promote the development of e-commerce in this group. 


Keywords: e-commerce usage restriction, intended behavior, perceived risk, last mile delivery 
ĐẶT VẤN ĐỀ 


TMĐT đã và đang trở thành một phần không thể thiếu của nền kinh tế hiện đại, đặc biệt tại các thành phố lớn như TP. Hồ 
Chí Minh. Với sự phát triển vượt bậc của công nghệ thông tin và internet, TMĐT đã mang lại nhiều cơ hội và tiện ích cho 
người tiêu dùng cũng như doanh nghiệp. Đặc biệt, nhóm đối tượng sinh viên - những người trẻ, năng động và có khả năng 
tiếp cận công nghệ cao - được coi là tiềm năng lớn trong việc thúc đẩy sự phát triển của TMĐT. Tuy nhiên, thực tế cho thấy, 
mặc dù TMĐT ngày càng phổ biến, nhưng sự tham gia của sinh viên vào lĩnh vực này vẫn còn một số hạn chế. 


Nhiều nghiên cứu trước đây đã tập trung vào việc tìm hiểu các yếu tố thúc đẩy sự phát triển của TMĐT (N. T. Hà, 2021), 
nhưng có ít nghiên cứu đi sâu vào việc xác định và đo lường các yếu tố hạn chế sự tham gia của sinh viên trong lĩnh vực 
này. Các yếu tố như: sự lo ngại về an ninh thông tin, rủi ro sản phẩm, hoặc vấn đề về chỉ phí có thể là những rào cản đáng kể. 
Bên cạnh đó, yếu tố về năng lực cá nhân, quyền sở hữu cảm nhận từ TMĐT và các vấn đề liên quan đến giao hàng cũng có 
thể ảnh hưởng đến quyết định tham gia TMĐT của sinh viên. Do đó, việc nghiên cứu, xác định và đo lường các yếu tố này 
không chỉ giúp hiểu rõ hơn về lý do khiến sinh viên ngần ngại tham gia TMĐT, mà còn cung cấp những gợi ý hữu ích để cải 
thiện và thúc đẩy sự tham gia của họ trong tương lai. Đồng thời, những phát hiện từ nghiên cứu này cũng có thể giúp các 
doanh nghiệp và nhà quản lý chính sách phát triển các chiến lược hợp lý nhằm tăng cường sự tin tưởng và tham gia của 
sinh viên vào TMĐT. 


CƠ SỞ LÝ THUYẾT VÀ PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 


https://kinhtevadubao.vn/apicenter(@/print_article&i=29804 


9/19/2024, 4:36 PM 


Xác định và đo lường các yêu tô hạn chê sự tham gia thương mại điện ... 


2of6 


Cơ sở lý thuyết 
Một số lý thuyết nền tảng 


Lý thuyết hành vi dự định (TPB) là một trong những lý thuyết nổi bật được sử dụng để dự đoán và giải thích hành vi của con 
người. Theo I. Ajzen (1991), 3 thành phần chính của TPB gồm có: Thái độ đối với hành vi, Chuẩn mực chủ quan và Nhận 
thức về kiểm soát hành vi. 


Lý thuyết rủi ro nhận thức do Bauer (1960) đề xuất là một công cụ quan trọng trong việc hiểu và phân tích hành vi tiêu dùng. 
Các nhà marketing sử dụng lý thuyết này để phát triển các chiến lược giảm thiểu rủi ro cho người tiêu dùng như: cung cấp 
chính sách hoàn trả, đảm bảo chất lượng sản phẩm, hoặc cung cấp thông tin chỉ tiết để người tiêu dùng cảm thấy an toàn 
hơn khi ra quyết định mua sắm. Bauer (1960) cho rằng, người tiêu dùng không chỉ xem xét những lợi ích tiềm năng khi mua 
một sản phẩm hoặc dịch vụ, mà còn cân nhắc các rủi ro liên quan, bao gồm: rủi ro tài chính, rủi ro về hiệu quả sản phẩm, rủi 
ro về sự an toàn, rủi ro về xã hội, rủi ro về tâm lý và rủi ro về thời gian. 


Lý thuyết năng lực cá nhân của A. Bandura (1986) cung cấp một khuôn khổ để phân tích cách mà niềm tin vào khả năng cá 
nhân ảnh hưởng đến hành vi và quyết định của con người, bao gồm cả trong bối cảnh tham gia TMĐT. A. Bandura (1986) đề 
xuất rằng, năng lực bản thân là niềm tin của cá nhân vào khả năng của mình để tổ chức và thực hiện các hành động cần 
thiết nhằm đạt được kết quả cụ thể. Mức độ hiệu quả bản thân cao hay thấp có thể ảnh hưởng đến cách một cá nhân đối 
diện với thử thách và sự kiên trì khi gặp khó khăn. Năng lực cá nhân được xác định bởi các yếu tố: Kiến thức, Kỹ năng, Thái 
độ và Khả năng. 


Các yếu tố ảnh hưởng đến ý định sử dụng TMĐT của người tiêu dùng 


Nghiên cứu của N. T. M. Hương và N. H. Linh (2022) về các yếu tố ảnh hưởng đến ý định sử dụng TMĐT của người tiêu dùng 
trên địa bàn Hà Nội cho thấy, yếu tố nhận thức về mặt hữu ích có tác động mạnh mẽ nhất đến ý định sử dụng TMĐT của 
người tiêu dùng trên địa bàn Hà Nội. Theo đó, nhận thức về hữu ích mang lại có ảnh hưởng lớn nhất định đến lựa chọn của 
người tiêu dùng có ý định hoặc đã tham gia vào TMĐT. Ngoài yếu tố này, nhận thức về tính thuận tiện trong thanh toán cũng 
là một trong những yếu tố có tác động lớn tới ý định mua sắm trực tuyến của người tiêu dùng. 


H. T. Trần và D. T. M. Trần (2023) cho thấy, có 5 nhóm nhân tố ảnh hưởng đến hành vi lực chọn mua sắm trên sàn TMĐT 
của sinh viên Trường Đại học Công nghiệp Thực phẩm TP. Hồ Chí Minh gồm: Chất lượng về chức năng; Nhận thức của 
khách hàng; Chất lượng về nội dung thông tin; Chất lượng về dịch vụ, Chất lượng về trình bày thông tin. 


T.T. T. Võ và cộng sự (2021) chỉ ra 4 nhân tố tác động đến quyết định lựa chọn mua sắm qua các trang TMĐT của sinh viên 
Trường Đại học Duy Tân là: Sự thuận tiện, Sự bảo mật, Sự đa dạng và Thói quen mua sắm. 


ohammed A và cộng sự (2012) kết luận, những yếu tố thúc đẩy và cản trở TMĐT theo quan điểm của người tiêu dùng 
gồm: Cơ sở hạ tầng viễn thông và công nghệ thông tin; Kỹ năng/nhận thức về công nghệ thông tin; Nhận thức về tính hữu 
ích và dễ sử dụng; Dịch vụ vận tải và bưu chính. 


Christian Mbayo Kabango và Asa Romeo Asa (2015) đã liệt kê 6 yếu tố có ảnh hưởng đến TMĐT bao gồm: Niềm tin; Bảo 
mật, lừa đảo và hack; Nhận thức và cảm nhận sự hữu ích; Khả năng tiếp cận; Chất lượng cảm nhận; Vai trò của chính phủ. 


Đánh giá dịch vụ giao hàng chặng cuối tại Việt Nam từ góc độ người sử dụng cuối cùng, Hoàng Hương Giang và cộng sự 
(2020) kết luận, giao hàng chặng cuối trong logistics được coi là phần cuối trong quá trình giao hàng, là một yếu tố quan 
trọng trong thời đại TMĐT. Dịch vụ giao hàng chặng cuối có thể gây ảnh hưởng trực tiếp đến chất lượng dịch vụ và sự hải 
lòng của khách hàng cuối cùng ngay từ lần đầu tiên họ tiếp nhận sản phẩm. Tuy nhiên, trên thực tế tại thị trường Việt Nam, 
hoạt động giao hàng chặng cuối cho dịch vụ TMĐT của các doanh nghiệp còn có một số những hạn chế, gây khó khăn cho 
khách hàng sử dụng dịch vụ. 


Mô hình nghiên cứu 


Qua lược khảo các nghiên cứu trước đây, nhóm tác giả đề xuất mô hình nghiên cứu gồm 6 yếu tố hạn chế sự tham gia 
TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh, đó là: Năng lực cá nhân (NL), Nhận thức sự sở hữu từ TMĐT (NT), Giao 
hàng chặng cuối (GH), Rủi ro về kỹ thuật và công nghệ (R©), Rủi ro về sản phẩm (RP) và Bảo mật thông tin (BM). Mô hình 
nghiên cứu được trình bày tại Hình. 


Hình: Mô hình nghiên cứu 
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Năng lực cá nhân 


Nhận thức sự sở hữu 


từ TMĐT P 
: Hạn chê sự tham gia 


Rủi ro về kỹ thuật và 
công nghệ 


HS 
Bảo mật thông tin 


Giả thuyết nghiên cứu được phát triển như sau: 


H3 
7 


Nguồn: Nhóm tác giả đề xuất 


HIï: Năng lực cá nhân có tương quan nghịch với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh. 


H2: Nhận thức sự sở hữu từ TMĐT có tương quan nghịch với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ 
Chí Minh. 


H3: Giao hàng chặng cuối có tương quan nghịch với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí 
Minh. 


H4: Rủi ro về kỹ thuật và công nghệ có tương quan thuận với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ 
Chí Minh. 


H5: Rủi ro về sản phẩm có tương quan thuận với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh. 
H6: Bảo mật thông tin có tương quan nghịch với việc hạn chế tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh. 


Phương pháp nghiên cứu 


Nghiên cứu định lượng được tiến hành thông qua việc kiểm định độ tin cậy của thang đo, phân tích nhân tố khám phá (EFA), 
xây dựng, đánh giá mô hình hồi quy để đưa ra kết luận. Dữ liệu được thu thập thông qua phỏng vấn trực tiếp và trực tuyến 
bằng cách sử dụng google form từ tháng 3/2024 đến tháng 5/2024. Đối tượng được khảo sát là sinh viên của các trường 
đại học trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh. Kết quả thu được 298 phản hồi hợp lệ. 


KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU 
Kiểm định độ tin cậy thang đo 


Kiểm định thang đo bằng Cronbachs Alpha là một phương pháp phổ biến trong nghiên cứu định lượng nhằm đánh giá độ 
tin cậy của thang đo. Cronbachis Alpha đo lường mức độ nhất quán nội tại giữa các biến quan sát trong một thang đo, tức là 
kiểm tra xem các biến này có cùng đo lường một khái niệm hay không. Giá trị của Cronbachis Alpha dao động từ 0 đến 1, 
với giá trị càng cao cho thấy mức độ nhất quán nội tại càng tốt. Thông thường, một thang đo được coi là đáng tin cậy nếu 
giá trị Cronbaclis Alpha từ 0,6 trở lên. Nếu giá trị này dưới 0,6, thang đo có thể bị xem là không đáng tin cậy và cần phải điều 
chỉnh hoặc loại bỏ các biến không phù hợp để cải thiện độ tin cậy của thang đo. Trong nghiên cứu này, kết quả đo lường 
Cronbachs Alpha của các biến đều > 0,6, do đó đều đạt độ tin cậy cần thiết. 


Phân tích EFA 


Phân tích EFA là một kỹ thuật thống kê được sử dụng để xác định cấu trúc tiềm ẩn của các biến quan sát trong dữ liệu và 
nhóm các biến có mối quan hệ tương quan cao thành các nhân tố hoặc yếu tố cơ bản. Mục tiêu chính của EFA là khám phá 
và giảm số lượng biến quan sát bằng cách tìm ra các yếu tố chính đại diện cho sự biến động trong dữ liệu, giúp làm rõ cấu 
trúc nội tại của nó. Chỉ số KMO = 0,846 (nằm trong khoảng từ 0,5 đến 1), kiểm định Bartlett có mức ý nghĩa Sig. = 0,000 < 
0,05, chứng tỏ dữ liệu dùng để phân tích EFA là thích hợp và các biến có tương quan với nhau. Tổng phương sai trích đạt 
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65,734% > 50%. 


Bảng 1: Ma trận xoay nhân tố 


Nhân tố 


Biến quan sát 


L4 018 


L1 817 


L3 816 


lo ,814 


T1 ,032 


T2 332 


T3 ,/01 


T4 ,024 


GH1 ,/91 


41 


4 
GH3 ,/00 
2 ,685 


RC4 821 


RCT 99 
RC3 ,16 


RC2 ,673 


RP1 ,956 


RP2 ¡990 


RP3 ,092 


7/225 


2 
BM3 ,/21 
4 ,/09 


BM1 ,675 


Nguồn: Kết quả xử lý số liệu SPSS 25 


Bảng 1 cho thấy, sau khi tiến hành ma trận xoay nhân tố, 23 biến quan sát được nhóm thành 6 biến độc lập. 
Phân tích hồi quy 


Phân tích hồi quy đa biến là một phương pháp thống kê được sử dụng để đánh giá mối quan hệ giữa một biến phụ thuộc và 
nhiều biến độc lập. Kỹ thuật này cho phép các nhà nghiên cứu xác định mức độ ảnh hưởng của từng biến độc lập đối với 
biến phụ thuộc, đồng thời kiểm soát tác động của các yếu tố khác. Kết quả phân tích hồi quy được trình bày ở Bảng 2. 


Bảng 2: Kết quả phân tích hồi quy đánh giá sự phù hợp của mô hình 


Sai số chuẩn 
Mô hình R R2 R2 điều chỉnh Hệ số Durbin-Watson 
của đo lường 


' 6242 ,389 377 ,/8946903 1,508 
Nguồn: Kết quả xử lý số liệu SPSS 25 


Theo đó, hệ số Rˆ hiệu chỉnh = 0,377, nghĩa là các yếu tố trong mô hình hình nghiên cứu giải thích được 37,7% sự biến thiên 
của biến phụ thuộc. 
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Để đánh giá mức độ phù hợp của mô hình hồi quy đa biến, phép kiểm định F trong phân tích ANOVA thường được sử dụng. 
Mục đích của kiểm định này là xác định xem biến phụ thuộc có mối tương quan tuyến tính với các biến độc lập hay không. 
Trong Bảng 3, giá trị Sig. = 0,000 trong phân tích ANOVA cho thấy, mô hình hồi quy đa biến phù hợp với dữ liệu, với mức độ 
tin cậy đạt 95%. 


Bảng 3: Phân tích phương sai ANOVA 


Bình phương 
Mô hình Tổng bình phương df F Sig. 
trung bình 
Hồi quy 116,008 6 19,335 31,022 ,000P 
Sai số 181,992 292 ,623 


Tổng 298,000 298 


Nguồn: Kết quả xử lý số liệu SPSS 25 


Bảng 4: Tóm tắt hồi quy 


Hệ số 
Hệ số đã chuẩn hóa Mức ý Đa cộng tuyến 
Mô hình chưa chuẩn hóa Giá trị t 
nghĩa (Sig.) 

B Sai số chuẩn Beta Tolerance VIF 
(Constan)  9/773E-17 ,046 ,000 1,000 
NL „023 ,046 „023 ~493 ,022 ,000 ,000 
NT „043 ,046 „043 „942 ,047 ,000 ,000 
GH „447 ,046 ~447 9,776 ,000 ,000 ,000 
RC ,410 ,046 410 8,959 ,000 ,000 ,000 
RP ,135 ,046 ,135 2,953 ,003 ,000 ,000 
BM -,030 ,046 „030 „667 ,005 ,000 ,000 


Nguồn: Kết quả xử lý số liệu SPSS 25 


Bảng 4 cho biết, hệ số VIF có giá trị < 2 nên không có hiện tượng đa cộng tuyến giữa các biến độc lập. Các biến có Sig. < 
0,05 nên đều có ý nghĩa thống kê. Như vậy, tất cả các yếu tố đều có ảnh hưởng đến biến phụ thuộc. Trong đó, biến có mức 
độ tác động mạnh nhất là GH (Giao hàng chặng cuối) với hệ số 8 chuẩn hóa = -0,447, biến có mức độ ảnh hưởng ít nhất là 
NL (Năng lực cá nhân) với hệ số B chuẩn hóa = -0.023. 


KẾT LUẬN VÀ HÀM Ý QUẢN TRỊ 


Kết quả phân tích định lượng đã xác định 6 yếu tố hạn chế sự tham gia TMĐT của sinh viên trên địa bàn TP. Hồ Chí Minh, 
gồm: NL (Năng lực cá nhân), NT (Nhận thức sự sở hữu từ TMĐT), GH (Giao hàng chặng cuối), RC (Rủi ro về kỹ thuật và công 
nghệ), RP (Rủi ro về sản phẩm) và BM (Bảo mật thông tin). 


Từ kết quả trên, để hạn chế, xóa bỏ rào cản sử dụng TMĐT của sinh viên, các nhà quản trị doanh nghiệp nên lưu ý các điểm 
SaU: 


Thứ nhất, doanh nghiệp cần tập trung vào việc cải thiện dịch vụ giao hàng chặng cuối. Điều này có thể bao gồm việc tối ưu 
hóa quá trình giao hàng, đảm bảo thời gian giao hàng chính xác, giảm thiểu chỉ phí vận chuyển, và cung cấp các tùy chọn 
giao hàng linh hoạt. 


Thứ hai, để tăng tính bảo mật về thông tin, doanh nghiệp cần đầu tư vào các biện pháp bảo mật thông tin mạnh mẽ để đảm 
bảo an toàn cho khách hàng khi giao dịch trực tuyến. Cụ thể là, sử dụng các công nghệ mã hóa tiên tiến, thực hiện kiểm tra 
và bảo trì hệ thống định kỳ, đồng thời đào tạo nhân viên về an ninh mạng. 


https://kinhtevadubao.vn/apicenter(/print_article&i=29804 
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Thứ ba, doanh nghiệp cần đảm bảo chất lượng sản phẩm và dịch vụ sau bán hàng để giảm thiểu rủi ro mà khách hàng có 
thể cảm nhận. Cung cấp thông tin sản phẩm chính xác, hình ảnh thực tế, đánh giá từ người dùng và chính sách hoàn trả, 
bảo hành rõ ràng nhằm xây dựng lòng tin và tạo sự an tâm cho khách hàng khi mua sắm trực tuyến (Vuong và Nguyen, 
2024). 


Thứ tư, doanh nghiệp cần đảm bảo rằng, mọi giao dịch và dữ liệu khách hàng được bảo mật một cách tuyệt đối. Áp dụng 
các biện pháp bảo mật như: xác thực hai yếu tố, mã hóa dữ liệu và xây dựng chính sách bảo mật rõ ràng sẽ giúp khách 
hàng yên tâm hơn khi tham gia mua sắm trực tuyến./. 
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